Jerry Goossens is schrijver-journalist
en stelt ons om de week op de hoogte
van ontwikkelingen in zijn ziekelijke
autoliefdesleven. Hij beweegt zich
voort in een Alfa Romeo 166,
daarnaast heeft hij de beschikking
over een Jaguar XJC uit 1975, die in
oude glorie is hersteld.

FJORDENSLOEP

eg, jij ziet Saab echt niet meer zitten, he?”

De retorische vraag van mevrouw Goossens

werd gekleurd door weemoed. Alsof er, alleen
al door de vraag te stellen, een hoofdstuk in ons huwelijk
definitief werd afgesloten. Alsof er na dertien jaar toch
nog een barstje in onze relatie was gekomen. Een barstje
dat vanzelf zou uitgroeien tot een scheur, die uiteindelijk
een onoverbrugbare kloof zou worden, waarna wij als
twee ijsplateaus van elkaar zouden afdrijven.
Alleen omdat ik Saab niet meer zie zitten.
Nu zal ik nooit beweren dat het tussen mij en een
automerk nooit meer iets zal worden. In een wereld
20 gril!ig als die van de auto-industrie is dat veel te
stellig. Lelijke eendjes kunnen van het ene op het andere
moment een extreme make-over krijgen wanneer ze
door nieuwe designers onder handen worden genomen.
Merken die nu nog als oubollig gelden, kunnen over een
paar jaar weer trendsetters zijn. Wie had twintig jaar
geleden durven beweren dat een gezapige seniorenauto
als Audi nu zo’n hip A-merk zou zijn? Of dat Skoda een
geaccepteerde naam in het middenklassensegment zou
worden? *
Ik bedoel maar. Mede daarom zal ik Saab nooit
helemaal afschrijven. Een andere reden is dat het van
oudsher zo'n raar, eigenzinnig, Europees kwaliteitsmerk
is. Dat laat onverlet dat ik er al jaren geen donder meer
aan vind. De 900 Turbo cabrio - die fjordensloep met
poolbestendige linnen kap - was de laatste echt leuke
Saab, daarna is het in rap tempo een wat muffige,
karakterloze auto geworden. Een zakenbak zonder smoel
of noemenswaardige uitstraling. Het lijkt zelfs alsof de
post-900-Saab uitsluitend in één kleur geleverd wordt.
Vroeger zag je ze nog wel in |kea-geel, bordeauxrood of
poepbruin, tegenwoordig zijn ze allemaal zwart. Althans,
die schijn heeft het. Technisch is het allemaal wel in
orde. Maar ja, welke nieuwe auto is dat niet?
Nee, de Svenska Aeroplan Aktiebolaget lijkt al geruime
tijd - vanaf 2000, schat ik, toen het werd overgenomen
door General Motors - last te hebben van 'n identiteits-
crisis. En dat is jammer. Temeer omdat mijn eerste echte
autoliefde de Saab 90 was. De 90, bijgenaamd ‘de
Tank’, was mijn tweede auto, een vriendelijk bakbeest,
opgetrokken uit duimendik plaatstaal, met portieren
als kluisdeuren. Het interieur had de behaaglijkheid
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van een knusse aanleunwoning: de stoelbekleding leek
afkomstig uit een restpartij fauteuilstof uit de jaren
vijftig, en de stoelverwarming was heet genoeg om in de
auto op Nova Zembla te kunnen overwinteren. Daarbij
had het ding de wegligging van een stoomwals bij het
comfort van een luxe matras. Ja, de 90 was een excen-
trieke wagen.

Mevrouw Goossens en ik trouwden in de Saab, gingen
ermee op vakantie, eerst met z'n tweeén, een jaar later
met 'n drieén. En toen we de auto na 'n paar probleem-
loze jaren inruilden voor de eerste in een lange rij Alfa’s,
was er de onuitgesproken afspraak dat we ooit weer
Saab zouden rijden.

Maar, zoals gezegd heeft het Scandinavische merk

JIJ ZIET SAAB
ECHT NIET MEER
ZITTEN, HE?”

Z'n eigenzinnigheid wat mij betreft verloren. Als ik het
huidige gamma bekijk, zie ik uitsluitend gelikte middel-
maat. De 9-3 en 9-5 zijn in al hun uitvoeringen onopval-
lende, bijna saaie middenklassers. En zelfs de 9-7X, het
meest vernieuwende dat Saab de afgelopen jaren op de
markt heeft gebracht, maakt geen diepe indruk. Too little,
too late, die Saab-SUV. Daar is geen woord Zweeds bij,
maar het is wel waar.

“Daarmee zeg je dus eigenlijk dat onze Saab-dagen
definitief geteld zijn”, concludeerde Mevrouw Goossens.
De weemoed in haar stem kreeg nu een grimmig
randje.

“Ach, weet je, schat”, antwoordde ik, “uiteindelijk keer je
toch altijd weer terug naar je eerste liefde.”

Mijn echtgenote fronste nadrukkelijk. “Ik weet niet of ik
dat wel zo'n bemoedigend antwoord vind. We hebben
het hier over auto’s. Toch?”

Jerry Goossens
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